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为什么会有报复性消费？

人被限制太久了。一旦取消限制，这样会感觉舒服一点。简单来说就是让自己开心
，释放压力。在很多情况下，消费者想买就买。由于许多原因，如资金缺乏实力，
消费者一直自我安慰，当出现意外时，就是再消费就来不及了，于是就出现了报复
性消费。为了放纵自己，现在也不会给自己留下遗憾。用消费来表达喜悦。大家都
高度精神集中，甚至开始胡思乱想。当意外情况终于得到控制，自然要庆祝，只有
在买买吃买，其实报复性消费没有错，只要不是太多，不是特别疯狂，问题不大。

新生代消费群体崛起，金陵春梦如何吸引年轻消费者？

打造高颜值，第一眼抓住注意力，当下新生代消费者在消费行为上，颜值已经跃升
为消费选择第二大因素。拍照分享也成为一种习惯，金陵春梦主打江南文化风，以
视觉感染力与冲击力为消费者带去深刻印象，在金陵春梦，这与当下年轻人喜欢社
交，乐于分享、在乎消费品位，传统中式装修年轻化，他们“敢赚敢花”，金陵春
梦在原有中式装修、大量运用声、电等成熟科技，以符合品牌调性，坚持内外兼修
，时尚活力更受年轻消费者欢迎。聚焦个性需求，注重多元消费体验，新生代年轻
人追求个性、体验感和品质，特别看重消费体验、场景体验、氛围体验和服务体验
等，新零售等，让他们获得更多特色休闲体验，实现了口碑、流量双丰收！
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品牌策划——如何做好消费者分析

洞察顾客更多是发现、从而占领消费者心智，社会因素、心理因素和个人因素，可
以根据马斯洛需求层次理论具体分析，还从视觉展现上下了功夫，目标消费者画像
，企业在进行品牌策划时，首先要抓住目标人群，从而确定品牌定位方向，简单来
说，就是需要品牌策划师给消费者拟定一个人群画像，从而去寻找这些人，观点个
性、媒体特性、但购买人群是宝妈，找出精准化目标人群定位。
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如何交易该项指标：

若美国4月谘商会消费者信心指数如预期般连续第二个月上扬，将提振美元走高。
若美国4月谘商会消费者信心指数上升至53.5或者更高，美元或将受到提振而走高
，那么投资者可建立欧元/美元空头仓位，以及时锁定获利。若该指数意外下滑至5
2.0或者更低，美元或承压走软，从而提振欧元/美元走高，投资者可选择建立欧元/
美元多头仓位。
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工人日报

根据国家发改委、生态环境部、商务部三部门发布《推动重点消费品更新升级畅通
资源循环利用实施方案（2019-2020年）》，“各地不得对新能源汽车实行限行、
“鼓励地方对无车家庭购置首辆家用新能源汽车给予支持”，并且在停车费方面，
近期全国范围内，汽车产销量数据并不理想。今年4月，我国汽车生产205.20万辆
，环比下降19.78%，同比下降14.45%。销售198.05万辆，环比下降21.41%，同
比下降14.61%。从趋势上来看，3月份更为扩大。尽管汽车产销量整体下降，今年
4月，我国新能源汽车产销分别完成10.2万辆和9.7万辆，比上年同期分别增长25.0
%和18.1%，成绩亮眼。
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为应对新情况新挑战，今年以来，地方因地制宜，采取了一些政策措施。

一是改善住房供给，重点针对新市民、青年人等群体增加保障性租赁住房供应。部
分城市根据商品住宅库存去化周期，适时调整住宅用地供应节奏。多个城市加快发
展保障性租赁住房，面向新市民、青年人等群体供应小户型、二是通过优化个人住
房贷款政策，支持首套刚性购房需求和合理改善性需求。今年以来，多个城市下调
房贷利率，缩短放款周期。提高住房公积金贷款额度上限。三是完善房地产市场监
管和交易服务，规范房地产市场秩序。明确预售资金应当优先支付工程款，严格按
照工程节点拨付资金，确保按时竣工交付。
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消费税怎么计算1、当从价计税时：应纳税额=应税消费品销售额×适用税率。

当从量计税时：应纳税额=应税消费品销售数量×适用税额标准计税方法。进口应
税消费品，按照组成计税价格计算纳税。组成计税价格=（关税完税价格+关税）÷
（1-消费税税率）应纳税额=组成计税价格×消费税税率。我国消费税对卷烟、柴
油等实行定额税率，其计税公式为：应纳税额=应税消费品数量×消费税单位税额
销售额=应税消费品销售额+价外收费
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